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	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): 4. félév

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): --

	Tantárgyleírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A kurzus célja, hogy tantárgy keretében a hallgatók elsajátíthatják a kapcsolat-menedzsment korszerű elméleti és gyakorlati ismereteit, és ennek birtokában képesek lesznek szervezeti, intézményi PR feladatok tervezésére, végrehajtására és ellenőrzésére. Egy arculatértékelési tervezet elkészítését önálló, gyakorlati feladatként hajtanak végre, valamint egyéni marketing és PR stratégiát is létrehoznak a kiválasztott mikrotérség vizsgálata alapján. 
A kurzus rövid tartalma:
· A marketingkommunikáció fogalomrendszere. 
· A PR fogalma, kialakulásának története. A PR tevékenység célrendszere, tartalma, követelményei; szervezeti és személyi feltételei.
· Az imázs fogalma. A PR személyes – csoportkommunikációs eszközei, és módszerei.  
· A tömegkommunikáció és publicitás. 
· A nyomtatott tömegkommunikációs eszközök és módszerek. 
· Médiakapcsolatok. Az elektronikus tömegkommunikációs eszközök és módszerek. 
· Az infokommunikációs eszközök alkalmazása a PR gyakorlatában.  
· A PR tevékenység általános és gyakorlati munkafolyamatának tervezése.
A kurzus által megerősített kompetenciák:
Készséget szereznek a modern kommunikációs technológiák alkalmazásában, PR produkciókban való közreműködésben. A hallgatók jártasságot szereznek PR-kampányok és rendezvények szervezésében, belső és külső arculat alakításában. Képesek megtalálni azt az eszközt marketing és PR tevékenységük során, amely egy adott település, vagy mikrotérség egységes arculatát, gazdasági profilját a legteljesebb módon közvetíti a célcsoportok felé.
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