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	A tanóra típusa[footnoteRef:1]:szeminárium és száma: 2 [1:   Ftv. 147. §  tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció)] 


	A számonkérés módja (koll./gyj./egyéb[footnoteRef:2]): gyakorlati jegy [2:   pl. évközi beszámoló] 


	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): 

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): –

	Tantárgyleírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	Kompetenciák: 4, 5, 6
· A tanulók műveltségének, készségeinek, és képességeinek fejlesztése, ennek alapján az adott tudományterületen a kutatási eljárások megismertetése
· Az egész életen át tartó tanulást megalapozó kompetenciák fejlesztése
· A tanulási folyamat szervezése és irányítása 
Tudás
· Ismerje a médiaszociológia alapvető szakirodalmát
· Ismerje és legyen képes használni a médiaszociológia legfontosabb vizsgálati módszereit
· Értő módon használja a médiaszociológia alapfogalmait
Attitűdök/nézetek
· Legyen tisztában a média legfontosabb társadalmi szerepeivel. Tájékozódjon abban a folyamatban, amelyet a technika fejlődéseként és a társadalmi folyamatok alakulásának egymásra hatásaként ír le a szakirodalom.
Képességek
· Legyen képes a médiaszöveg társadalmi körforgásának vizsgálatára a média intézményrendszere (gyártó), a szöveg, a befogadó és a társadalmi környezet vonatkozásában.
· Legyen képes értelmezni a média szerepét az ipari/modern, valamint a posztmodern társadalomban.

Cél:
A tantárgy célja a média társadalmi szerepének értelmezése: Hogyan határozta meg a technika fejlődésének és a társadalmi folyamatok alakulásának egymásra hatása a média fejlődését és az ipari/modern, valamint a posztmodern társadalomban betöltött szerepét. A félév során vizsgálni fogjuk a média szöveg társadalmi körforgását a média intézményrendszere (gyártó), a szöveg, a befogadó és a társadalmi környezet vonatkozásában. 
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Módszerek 
A szemináriumokon a diákok feladatai:
1. a vonatkozó szakirodalom egy részletének feldolgozása
1. a félév végére, egy választott témában média kutatási feladat végrehajtása. A felkészülés erre folyamatos a szemináriumok során.
Követelmények
Szemináriumi dolgozatok elkészítése megadott témák kidolgozásával.
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