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A tantárgy célja:
A kurzus során a hallgatók megismerkednek a bortermelés jogi hátterével, a különböző jogi kategóriákkal, bormegnevezési lehetőségekkel, a borok piacra jutásának lehetőségeivel és a borpiac különböző szegmenseivel. A borkereskedelem építészeti, belsőépítészeti aspektusaival, a borkereskedés eszközrendszerével.

A tantárgy tartalma:
Témák: a bortermelés jogi háttere, a borok eredetvédelmi rendszere, a borok kiszerelése és jelölése, bormarketing, a borpiac különböző szegmensei, a „volumenborok” piacai a „modern” kereskedelemben (áruházláncok), a vendéglátásban, a borturizmusban és a cateringben, az egyedi jellegű, magas élvezeti értéket nyújtó borok piacai a modern borkereskedelemben (áruházláncok), a vendéglátásban (borgasztronómia) és a borturizmusban. Borkereskedés a borszaküzletekben és a delikátesz üzletekben. A borkereskedelem eszközrendszere, a borkereskedés számviteli és pénzügyi vonatkozásai, a borkereskedő házak anatómiája.
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