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A tanegység célja olyan marketing ismeretek elsajátítása, amely segíti a leendő sportszakembereket a sportszervezetek, szakosztályok, egyesületek marketing feladatainak ellátásában. 
A marketing szerepe a sportban. A piac fogalma, formái, piac-szegmentáció, fogyasztói magatartás. A marketing-mix elemei. A sporttermék meghatározása, új termékek kialakítása a sport területén, termék életciklus, márkapolitika. Árpolitika, árképzési elvek, versenyképesség. A sporttermékek értékesítésének sajátosságai, értékesítési csatornák. A marketingkommunikáció jelentősége a sportpiacon. A marketingkommunikáció formái, eszközei. A reklámozás lélektani alapjai, jellemzői és funkciói, reklámhordozó és reklámeszköz, a rádió és televízió reklámok sajátosságai, reklámkészítés sajátosságai. A vásárlásösztönzés, értékesítés ösztönzés, közönségkapcsolatok. A piac- és marketingkutatás, marketingkoncepció, marketing tervezés jelentősége a sport területén.
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