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	A tanóra típusa
:előadás és száma: 2

	A számonkérés módja (koll./gyj./egyéb
): kollokvium

	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): II.

	Előtanulmányi feltételek (ha vannak): –

	Tantárgyleírás: az elsajátítandó ismeretanyag és a kialakítandó kompetenciák tömör, ugyanakkor informáló leírása

	A kurzus elsődleges célja, hogy megteremtsen a hallgatókban egy olyan szakmai indíttatású gazdasági műveltséget, amely a médiumok működtetésével és fenntartásával kapcsolatban elengedhetetlen. Elemzi a médiapiac szerkezetét és egyes szegmenseinek (print média, televíziós piac, rádiós piac, digitális és hálózati tartalomszolgáltatások) sajátosságait, bemutatja a marketing, a reklám és a PR médiagazdaságban betöltött szerepét, valamint a média állami, iparági és szakmai önszabályozásának aktuális problémáit. Ismerteti a médiafogyasztás mérésének lehetséges útjait.



	A 3-5 legfontosabb kötelező, illetve ajánlott irodalom (jegyzet, tankönyv) felsorolása biblio​gráfiai adatokkal (szerző, cím, kiadás adatai, oldalak, ISBN)

	GÁLIK Mihály

Média-gazdaságtan. Aula Kiadó, Budapest, 2001.

GÁLIK Mihály

Média-gazdaságtan, médiaszabályozás szöveggyűjtemény. Aula Kiadó, Budapest, 2002.

URBÁN Ágnes

A televíziós piac átrendeződése. Médiakutató, 2000. 1. sz. (elérhető a

www.mediakutato.hu honlapról is)



	Tantárgy felelőse (név, beosztás, tud. fokozat): Martin József főiskolai tanár


	Tantárgy oktatásába bevont oktató(k), ha vannak (név, beosztás, tud. fokozat): 

Martin József főiskolai tanár


�  Ftv. 147. §  tanóra: a tantervben meghatározott tanulmányi követelmények teljesítéséhez oktató személyes közreműködését igénylő foglalkozás (előadás, szeminárium, gyakorlat, konzultáció)


�  pl. évközi beszámoló





