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	A tanóra típusa: szeminárium, száma: 7

	A számonkérés módja (kollokvium./gyakorlati jegy./egyéb): gyakorlati jegy

	A tantárgy tantervi helye (hányadik félév): bármikor

	[bookmark: _GoBack]Előtanulmányi feltételek: 

	A kurzus célja bemutatni a közvéleményről való gondolkodásmód fejlődését; jellemezni egyes, a közvélemény elméletének alakulása szempontjából döntő szerepet játszó iskolák álláspontját. 
A tárgy bevezeti a hallgatókat a közvélemény és piackutatás mai modern gyakorlatába: megismerteti a leggyakrabban használt közvélemény- és piackutatási technikákkal, a legfontosabb kérdezési és adatfeldolgozási módszerekkel, melyek alkalmazását a hallgatók esettanulmányok megoldásával is gyakorolják.

Kialakítandó kompetenciák:
A hallgatók legyenek képesek a felnőttképzés területén szerzett tapasztalataikat rendszerezni képesek legyenek új információk gyűjtésére, a felmerülő új problémák, új jelenségek kritikus feldolgozására.
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