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	A tantárgy képzési célja:

Megteremteni a hallgatókban egy olyan szakmai indíttatású gazdasági műveltséget, amely a médiumok működtetésével és fenntartásával kapcsolatban elengedhetetlen. A hallgatók ismerjék a médiapiac szerkezetét és egyes szegmenseinek sajátosságait, a média állami, iparági és szakmai önszabályozásának aktuális problémáit. Legyenek tisztában a kereskedelmi beszéd médiában betöltött szerepével, képesek legyenek nyomon követni az adott szerkesztőséggel kapcsolatban álló intézmények tevékenységét.


	A tananyag tartalma heti bontásban:

1. hét:
Bevezetés: a média-gazdaságtan alapvető fogalmai, a média-gazdaságtan tárgya

2. hét:
A médiapiac sajátosságai és szerkezete; a média piaci hármassága: szolgáltató, eszköz, megrendelő (vevő)

3. hét:
A média mint termék: a médiatermékek előállításának jellegzetességei; a szerkesztőség-kiadó mint üzleti entitás

4. hét:
A média mint termék: a médiatermékek fogyasztásának jellegzetességei; fogyasztói életstílus-tipológiák

5. hét:
A médiafogyasztás-médiahasználat mérésének lehetséges útjai; főbb mutatószámok

6. hét:
A print média piacának elemző bemutatása, különös tekintettel a hazai sajtógazdaság fejlődésére

7. hét:
Médiakonglomerátumok, nemzetközi kiadóházak a nyomtatott sajtó piacán

8. hét:
A rádiós és televíziós piac elemző bemutatása (piaci szereplők, termékek és szolgáltatások, piaci verseny, jövőkép)

9. hét:
Televíziós modellek; a duális médiagazdaság hazai kialakulása, a televíziós piac átrendeződése

10. hét:
Az új médiumok; digitális és hálózati tartalomszolgáltatás, multimédia

11. hét:
A hirdetési felületek értékesítésnek szervezése; újabb megközelítések a kiadói tevékenységben (agencifikáció, portfólió-képzés)

12. hét:
 A hirdetési felületek árazásának modelljei

13. hét:
 A termékelhelyezés fogalma és típusai

14. hét:
 A médiapiac szabályozásának európai gyakorlata

15. hét: A médiagazdaság hazai szabályozása (állami, iparági és szakmai önszabályozás), a szabályozás lehetséges kritikái
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