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	A tantárgy képzési célja:
Az előadáson a hallgatók megismerhetik a szervezeti  kommunikáció feltételeit, működését, alrendszereit. A for profit és non profit szféra szervezeti kommunikációjának különbségeit, a Public relations történeti és elméleti megközelítéseit, és betekinthetnek az arculatelméletbe. A tantárgy célja: az információs társadalom és a szuperszimbolikus gazdaság átalakította a szervezeti struktúrát, alapvetően a PR szemléletmód, az integrált kommunikáció lépett életbe. A kurzus bemutatja ennek működését, valamint a szuperszimbolikus gazdaság lehetőségeit. A hallgató PR elméleti paradigmát kap, valamint a PR alkalmazott módszertanát is elsajátíthatja.


	A tananyag tartalma heti bontásban:

Témakörök:
1. hét: Az információs társadalom és a szuperszimbolikus gazdaság

2. hét: Az IT lehetőségei és veszélyei.

3. hét: Az arculatépítés szabályai, az image szerepe az intézményi kommunikációban.

4. hét: Image típusok és image stratégiák.

5. hét: A PR helye a marketingkommunikációban, a PR története.

6. hét: A PR szakmai szabályozása, a PR szervezetek.

7. hét: A PR és az újságírás kapcsolata, a PR és a reklám különbségei.

8. hét: A vállalati PR, a kapcsolatszervezés lényeges jegyei.

9. hét: A vállalati belső PR jellemzői és eszközei.

10. hét: A vállalati külső PR területei és eszközei.

11. hét: A PR funkciók és a pénzügyi PR.

12. hét: A befektetői kapcsolatok.

13. hét: Az önkormányzati és a non profit szervezetek PR tevékenysége.

14. hét: A vállalati PR stratégiák és taktikák.

15. hét: A CSR és  PR integrált alkalmazása
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