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	Tantárgy leírása:
A tantárgy célja a szakmához kapcsolódó legfontosabb marketing és a PR ismeretek gyakorlati szintű elsajátítása, és készségszintű ismerete. A hallgató legyen képes többek között a felnőttoktatási intézményi szektor; a felnőttoktatással, -képzéssel foglalkozó profit és non-profit szervezetek, a kulturális intézményi szektor; és a kultúrával és szabadidős tevékenységekkel foglalkozó profit és non-profit szervezetek; valamint az ehhez kapcsolódó média, PR tevékenységekkel foglalkozó intézmények és szervezetek marketing tevékenységei között eligazodni.
A komplex marketing szemlélet alkalmazása lehetővé teszi a gyakorlati feladatok megoldását a felnőttoktatás és a kultúra területén. A hallgatóknak a szemeszter végére ismerniük kell a marketing alkalmazási lehetőségeit a felnőttoktatás és a kultúra területén, különös tekintettel az egyes elemekhez használható technikákra. A hallgatóknak képesnek kell lenniük önálló felnőttoktatási, oktatásszervezési és kulturális marketing stratégia összeállítására.


	Kötelező olvasmányok:
· Bauer András – Berács József (2006): Marketing. Budapest, Aula Kiadó.
· Kotler, Philip (2002): Marketing menedzsment. Budapest, KJK-Kerszöv.
· Sándor Imre (1997): A marketingkommunikáció kézikönyve. Budapest, Budapesti Közgazdaságtudományi Egyetem.
· Veres Zoltán (1998): Szolgáltatásmarketing. Budapest, Műszaki Kiadó.

	Tantárgyfelelős: dr. Simándi Szilvia
Oktatók: dr. Simándi Szilvia



