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	Tantárgy leírása:
I. A tantárgy a kommunikáció- és médiatudomány újabb fejleményeivel ismerteti meg az arra nyitott hallgatót, vagy recens külföldi és magyar tudományos eredmények szintézisét adva, vagy beavatva őt az oktató által éppen folytatott kutatásba. A tárgy egyik lehetséges témája az új média világa. Ekkor a kurzus az új digitális médiumok (számítógép, internet) kínálta kereskedelmi és ingyenes szórakoztatási és önkifejezési formák (számítógépes játékok; a felhasználók készítette kiegészítő pályák és módosítások; eredeti játékok grafikus motorját használó, saját rendezésű animációs filmek) világába, ezek használatának és befogadásának jelenleg is formálódó kommunikációelméleti és interdiszciplináris vizsgálataiba nyújt betekintést. E kutatási vonal alapkérdése, hogy mennyiben tér el e médiumok használata és fogyasztása a hagyományos médiatermékekétől (televíziós műsor, mozifilm), s milyen szokásos, illetve újszerű médiaelméleti kérdések vethetők fel velük kapcsolatban. A lehetségesen tárgyalt témák: az elektronikus játékok válfajai és a fogyasztók köre; a játékok erőszakos mivolta és erőszak-ábrázolása, képi és narratív szerveződése és (korlátozottan) interaktív jellege, az általuk kultivált világkép és értékrend; a játékok rövid- és hosszú távú szociális-társadalmi hatásai, globális forgalmazása és transznacionális, virtuális közösségeket teremtő fogyasztása; s végül a személyes identitásnak a hiper- avagy kiberidentitással való kiegészülése/keveredése, illetve az addikció megjelenése és a valóságérzet elbizonytalanodása az online szerepjátékok használóinál.
II. A tantárgy a kommunikáció- és médiatudomány újabb fejleményeivel ismerteti meg az arra nyitott hallgatót, vagy recens külföldi és magyar tudományos eredmények szintézisét adva, vagy beavatva őt az oktató által éppen folytatott kutatásba. A tárgy egyik lehetséges célja részletes összehasonlító elemzést végezni a magyar és külföldi nyomtatott és online sajtóban megjelenő szövegek, illetve az elektronikus médiumokban (elsősorban hírszolgáltató és kereskedelmi televíziókban) sugárzott műsorok között (áganként külön), s így feltárni a médiaanyagok implicit retorikai, esetlegesen manipulatív vonásait. Az írott médiatermékekben esetében a módszer a kvalitatív tartalomelemzés, a fő elvárás pedig a kritikai befogadás képességének kialakítása, az ugyanazokról az eseményekkel foglalkozó, különböző írások (hír, tudósítás, elemzés, jegyzet) stiláris, szövegszervezési és információs-tartalmi különbségeinek a feltárásán keresztül, kitérve a tipogáfiai-vizuális sajátosságokra is. A televíziós tartalmak (elsősorban híradó, riport, vita) esetében az elemzés a nézői véleményt befolyásoló nemverbális mozzanatokat veszi sorra, egyrészt a személyekhez (gesztikuláció, mimika, hanghordozás, tekintet, testtartás, öltözet, kiegészítők), másrészt a környezethez (személyek elhelyezkedése, távolságuk, berendezés és díszletek, színek, megvilágítás), harmadrészt pedig a medializáltságból fakadó körülményekhez (plánváltások, gépállások, kameramozgás, kameraidő, hangosítás-lekeverés, az adás folyamatossága-megszakítása, a képmező kihasználása, többcsatornás üzenetközvetítés) kapcsolódóan. Az elektronikus médiatartalmak esetében a működésbe lépő implicit hangulatteremtő és jelentéshordozó eszközök és tényezők azonosítása a cél.
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