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	Tantárgy leírása: 
A társadalom mint kommunikációs aréna megragadásával a nyilvános kommunikáció szociális-strukturális gyökereit tárgyalja. Kitér a közéleti kommunikáció és a közvélemény alakításának kapcsolatára, a sajátos kommunikációs formák leírására. A közéletben felmerülő konfliktusok kommunikációs megjelenését és megoldásait tárgyalja, elemzésekkel mutatja be a közéleti kommunikáció sajátos területeit: a politikai és kampánykommunikációt. Ismerteti a társadalmi változásokból (globalizálódás) következő nyelvi-kommuniká​ciós változásokat, a nagyobb struktúrákkal járó, megváltozott közéletiséget.

A tantárgy célja, hogy a hallgató megismerje a közéleti kommunikáció helyét a kommunikáción belüli részdiszciplínák között, viszonyát a kommunikációs szintekhez, a társadalmi kommunikációhoz. Ismerje fel a közéleti kommunikáció folyamatait, jelenségeit. Ismerje meg a közéleti kommunikáció színtereit, konfliktusait, tervezési módszereit, elemzési lehetőségeit, tudja azonosítani a közéleti kommunikáció kompetenciájához tartozó társaslélek​tani, szociológiaelméleti, politikai jelenségeket és folyamatokat.
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