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	Az oktatás nyelve: magyar

Tantárgy leírása:
A tantárgy célja:

A kurzus a kommunikáció és a médiumok történetének átfogó elemzését nyújtja, emellett a kialakulásukat és fejlődésüket elősegítő társadalmi és kulturális összefüggéseket tárja fel.

A hallgató a média- és társadalmi kommunikáció általános és interdiszciplináris törvényszerűségeinek bemutatásán túl megismerkedik a kommunikációs modellek ismérveivel, a kommunikációs médiumok korszakolásával, a hagyományos és a modern médiumok kommunikatív jellemzőivel és társadalmi hatásaival.

A tantárgy tartalma:

I. A média- és a társadalmi kommunikáció fogalomköre

1. A kommunikáció és a médiaelméletek klasszikusai

2. Kommunikációs modellek (általános, személyközi és tömegkommunikációs)

3. A médiakommunikáció modellje

4. A társadalmi kommunikáció színterei (média, nyílt számítógépes hálózatok)

II. A KOMMUMIKÁCIÓS MÉDIUMOK KORSZAKOLÁSA 

5. A mimetikus kultúrától a beszéd és írás kialakulásán keresztül a könyvnyomtatásig

6. Az elektronikus távközlés, a kép- és hangrögzítés korszaka 

7. A rádiós és televíziós műsorozás kialakulása, fejlődése 

8. A kép- és hangrögzítés és -visszaadás kialakulása, keletkezése 

9. A mozgókép születése és fejlődése 

10. A modern távközlés és az elektronikus információ feldolgozás

III. Az információs társadalom és a hálózati kommunikáció elméletei (új médiumok)
11. A virtuális valóság és a mesterséges intelligencia

12. A hálózati globalizáció és médiakonvergencia
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