	Tantárgy neve: Média-gazdaságtan
A tanegység kódja: LBG_KO142_K2


	Kredit:

2
	Félév:

2.
	Félévi óraszám:

10
	Óratípus:

Előadás
 FORMCHECKBOX 


Szeminárium
 FORMCHECKBOX 


Gyakorlat
 FORMCHECKBOX 


	Értékelés:

Kollokvium
 FORMCHECKBOX 


Gyakorlati jegy
 FORMCHECKBOX 


	Az oktatás nyelve: magyar
Tantárgy leírása:
A kurzus elsődleges célja, hogy megteremtsen a hallgatókban egy olyan szakmai indíttatású gazdasági műveltséget, amely a médiumok működtetésével és fenntartásával kapcsolatban elengedhetetlen. Elemzi a médiapiac szerkezetét és egyes szegmenseinek (print média, televíziós piac, rádiós piac, digitális és hálózati tartalomszolgáltatások) sajátosságait, bemutatja a marketing, a reklám és a PR médiagazdaságban betöltött szerepét, valamint a média állami, iparági és szakmai önszabályozásának aktuális problémáit. Ismerteti a médiafogyasztás mérésének lehetséges útjait.
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Média-gazdaságtan. Aula Kiadó, Budapest, 2001.
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A televíziós piac átrendeződése. Médiakutató, 2000. 1. sz. (elérhető a
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