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	Tantárgy leírása:
A kommunikációs rendszerek folyamatosan alakulnak, változnak, ezért szükséges időbeli összefüggéseiben, azaz történeti alapozottsággal bemutatni az USA kommunikációs-média rendszereinek felépülését. A tárgy felöleli a következő témakörök bemutatását: írásos kommunikáció, telefon, rögzített hang, rádió, képi kommunikáció, film, televízió, multimédia, hálózatok (networking), mobil kommunikáció. Az Egyesült Államok kommunikációs rendszerei, működésük és társadalmi vonatkozásaik különösen fontosak, mert modellként jelennek meg más országok, illetve más kultúrák számára. A téma megközelítése tehát szükségszerűen kulturális antropológiai, kommunikáció-elméleti és történeti. 

	Kötelező olvasmányok:

Steven Lubar: Infoculture. The Smithsonian Book of Information Age Inventions. Boston–New York: Houghton Mifflin Co., 1993.

McLuhan, Marshall: Understanding Media: The extensions of man. New York: McGraw-Hill, 1964.

Barnouw, Erik (ed.): Encyclopedia of Communication. Vols. 1–4. New York–Oxford: Oxford University Press, 1989.

Smith, Antony: Television: An international history. Oxford: Oxford University Press, 1995.

Briggs, Asa—Burke, Peter: A Social History of the Media. From Gutenberg to the Internet. Cambridge (UK): Polity Press, 2002.

A világ előrehaladása az információs társadalom terén 2005-ben: „Information society world progress report.” BME-UNESCO Információs Társadalom és Trendkutató Központ, 2005.
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	Kurzus leírása:
A kurzus célja hogy összehasonlító megközelítés segítségével vizsgálja az angolszász (amerikai és brit) újságírás kiemelkedő alakjainak munkásságát, illetve azok hatását a magyar publicisztika fejlődésére. A kurzus a következő témákra koncentrál:
1. A Spectator és az esszé műfaj

2. Kossuth Lajos

3. Kecskeméthy Aurél

4. Mark Twain és Ernest Hemingway

5. Mikszáth Kálmán

6. Joseph Pulitzer

7. Ágai Adolf

8. James Thurber és a The New Yorker

9. Molnár Ferenc

10. Walter Lippmann

11. Márai Sándor

12. George Orwell

13. Amerikai sajtó-világsajtó

14. Összefoglalás


	Kötelező olvasmányok:
Emery, Michael C.: The Press and America. 9th Ed. (1999)

Csillag András: Joseph Pulitzer és az amerikai sajtó. (Osiris, 2000, Budapest)
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Bolgár György: A New York Times-story. (Budapest, é.n.)

Schudson, Michael: Discovering the News. Basic Books, (1968, New York)

Sajtókincstár  I. Szerk.: Cserhalmi Imre (2001)

Buzinkay Géza-- Kókay György: A magyar sajtó története I. (2005.)

Buzinkay Géza (szerk.): Vezércikk, hírharang és szenzációs riport. (Sajtótörténeti szöveggyűjtemény) (2009. s.a.)
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