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Leírás:
A képzés célja a vállalatok szerepének és működésének bemutatása sajátosan kezelve a felelős vállalat koncepciót. A vállalat érintettjei, céljai és formái. Vállalatelméletek. Üzleti vállalkozás-vállalat. A vállalat helye a társadalmi rendszerben. A piac és a piaci viszonyok. A verseny és együttműködés a piacon. Az állam gazdasági szerepe. A felelős vállalati koncepció. A vállalatok „zöldülése”. A társadalmilag felelős vállalati koncepció lényege és érvényre juttatása. A vállalati tevékenység rendszere. A vállalati működés stratégiai alapjai. A marketing. A fenntarthatósági szempontok a vállalati marketingstratégiában. A marketing-mix. A zöld marketing szerepe a fenntartható fogyasztás előmozdításában. Informatikai rendszerek használatával kapcsolatos jogi szabályozások, jogi adatbázisok.
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Heti bontás:

1. Vállalatok szerepének és működése, a felelős vállalati koncepció.

2. A vállalat érintettjei, céljai és formái.

3. Vállalatelméletek.

4. Üzleti vállalkozás-vállalat.

5. A vállalat helye a társadalmi rendszerben.

6. A piac és a piaci viszonyok.

7. A verseny és együttműködés a piacon.

8. Az állam gazdasági szerepe.

9. A társadalmilag felelős vállalati koncepció lényege és érvényre juttatása.

10. A vállalati tevékenység rendszere.

11. A vállalati működés stratégiai alapjai.

12. A marketing.

13. A fenntarthatósági szempontok a vállalati marketingstratégiában. A marketing-mix.

14. Informatikai rendszerek használatával kapcsolatos jogi szabályozások, jogi adatbázisok.

