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	A tantárgy képzési célja:

A képzés célja, hogy a hallgatók elsajátítsák a korszerű, piacgazdasági szemléletet és megfelelő elméleti és gyakorlati ismeretekkel rendelkeznek a piaci munkában. Felismerjék a fogyasztói szükségleteket, tudják ezek mérési módszerét, találjanak megoldásokat az igények kielégítésére és egyúttal a profitot hozó vállalkozói tevékenységre. 

	A tananyag tartalma heti bontásban:

1. hét: A marketing értelmezése és szerepe, a marketing információs rendszer
2. hét: A marketing környezetének mikro- és makro elemzési módszerei. 
3. hét: A marketing szerepe a sportban. 

4. hét: A piac fogalma, formái, piacszegmentáció, fogyasztói magatartás
5. hét: A marketing-mix elemei. 
6. hét: A sporttermék meghatározása, új termékek kialakítása a sport területén, termékéletciklus, márkapolitika. 
7. hét: Árpolitika, árképzési elvek, versenyképesség. 
8. hét: A sporttermékek értékesítésének sajátosságai, értékesítési csatornák. 
9. hét: A marketingkommunikáció jelentősége a sportpiacon. A marketing-kommunikáció formái, eszközei. 
10. hét: A reklámozás lélektani alapjai, jellemzői és funkciói. 
11. hét: Reklámhordozó és reklámeszköz, a rádió- és televízió-reklámok sajátosságai, reklámkészítés sajátosságai a sportközvetítések során. 
12.  hét: A vásárlásösztönzés, értékesítésösztönzés, közönségkapcsolatok.
13.  hét: A piac- és marketingkutatás, marketingkoncepció, marketing tervezés jelentősége a sportban.
14. hét: Új tendenciák a XXI. század marketingjében.
15. hét: Marketing terv készítése sportvállalkozás esetében.
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