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Az egészségturisztikai alkotóelemek, fogalmak, az egészségturizmus helyzete, szerepe a hazai és nemzetközi piacon. Az egészség-turisztikai termékek alanyi és tárgyi feltételei, a szolgáltatások főbb jellemzői. Ismeretet ad az egészségturizmus motivációs rendszeréről, a szegmensekről, célpiacok jellemzőiről. Bemutatásra kerül az egészségturizmus feltételrendszere: alanyi és tárgyi kínálati elemek. A társadalombiztosítás által finanszírozott szolgáltatások köre. Az egészségturisztikai szolgáltatások főbb jellemzői, termékfejlesztés iránya. Az alkalmazott marketing-mix az egészségturizmusban. A tervezés szintjei, érdekegyeztetés, partnerség – együttműködés, közösségi marketing. Az elméleti tananyag gyakorlati megismeréséhez esettanulmányok feldolgozása történik: gyógyszálloda, szépségfarm, környezeti kultúra önálló csoportmunkában. A hallgatók team- munka keretében elkészítik egy egészségturisztikai- valamint egy wellness program marketing-tervét.
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