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A tanegység célja és tartalma:

A tanegység alapvető célja, hogy megismertesse a hallgatókat a borpiac nemzetközi és hazai jellegzetességeivel, a trendjeivel, bormarketing stratégiai eszközeivel, annak érdekében, hogy a tanultakat kreatívan alkalmazzák a gyakorlatban. 

Főbb témakörök:

· A világ bortermelésének, borpiacának és borfogyasztásának főbb tendenciái, különös tekintettel Európára 

Magyarország szőlő-és bortermelésének, borpiacának, borfogyasztásának főbb tendenciái. A privatizáció hatása a hazai bortermelésre

· A szőlő és bortermelés az EU agrárpolitikájában, az EU borpiaci szabályozása

· A magyar borágazat környezetelemzése SWOT analízis, STEP analízis és Porter analízis alapján. 

· Bormarketing stratégiai eszközök, különös tekintettel a termékpolitikára (minőség, eredet, márka, csomagolás) és a kommunikációs politikára

· A közösségi marketing sajátosságai és alkalmazásának lehetőségei a borágazatban

· Nemzeti borstratégia, nemzeti bormarketingstratégia.

Számonkérés: kollokvium 

Értékelés: Szóbeli vizsga tételsor alapján. Az érdemjegybe –színvonalától függően- 50%-ban beszámít az előre megadott témákban, fakultatív jelleggel készített házi dolgozat
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