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Előadás és gyakorlat
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Kollokvium


Előfeltétel: Vezetés és szervezés.
A tanegység célja és tartalma

A tárgy célja a vállalati stratégia készítésének alapját képező stratégiai tervezés megismertetése. A tervezés módszertanát képező alapvető metodikák tárgyalása és azok gyakorlati alkalmazása. Kiemelten kezeljük a stratégiai szövetségek, a stratéga szerepét, valamint a stratégiai döntések meghozatalának kérdését.

Vállalati stratégia. Stratégiaalkotás folyamata. Stratégiát befolyásoló tényezők, környezetelemzés módszertana. Vállalati diagnosztika módszertana. Alapvető képességek. Stratégiai pozíció meghatározása, elemzése, portfolió technikák alkalmazása. Stratégiai koncepciók. Alapstratégiák. Akciótervek. Stratégiai és operatív monitoring. A stratégiai menedzsment rendszere, kategóriái. A vállalati kultúra szerepe a stratégiák megvalósításában

Számonkérés: szóbeli kollokvium, a kiadott szakcikkek évközi feldolgozása.

Értékelés: az elméleti ismeretek gyakorlati alkalmazási készségének vizsgálata, a módszertan megfelelő alkalmazása a szóbeli kollokvium során. Szakcikkek feldolgozása 20%, szóbeli felelet 80%. Az elégséges kollokviumi jegy feltétele a minimum 60%-os összteljesítmény.

Oktatási nyelv: magyar, angol
Tantárgyfelelős: Dr. Papanek Gábor DSc. habil, egyetemi tanár
Oktató: Dr. Borsi Balázs PhD főiskolai docens
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