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Előfeltétel: nincs.
A tanegység célja és tartalma

A tanegység célja a marketing gyakorlati megvalósulásával kapcsolatos ismeretek szerzése, a vállalati és nonbusiness szervezeti gyakorlatot, illetve egyes marketingfunkciókat bemutató esetek elemzésével, az elmélethez való visszacsatolással, miközben a hallgatók tapasztalatot szereznek a feladat-csoportok szervezése, az ezekben való közreműködés és a személyes prezentáció terén. 

A marketingelmélet és gyakorlat kölcsönhatása. Esettanulmányok elemzésének módszertani kérdései. Konkrét marketing esettanulmány elemzésének tanári bemutatása. Feladat-csoportok kialakítása esettanulmányok csoportos feldolgozásához. Esettanulmányok feldolgozása és bemutatása a feladat-csoportok által. Értékelés és elméleti visszacsatolás. 

Számonkérés: a hallgatók az esettanulmányokat csoportokba szervezve dolgozzák fel, tanórák keretében kiscsoportos prezentációt tartanak.

Értékelés: gyakorlati jegy a prezentáció alapján. Az elégséges gyakorlati jegy feltétele a minimum 60%-os teljesítmény.

Oktatási nyelv: magyar, angol
Tantárgyfelelős: Dr. Vágási Mária CSc habil, egyetemi docens, részfoglalkozású

Oktató: Novotny Ádám PhD. hallgató, tanársegéd
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