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	Kontaktórák száma: gyakorlat: 2
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A tantárgy kreditértéke: 3

A tantárgy előtanulmányi rendje: Médiainformatika

	A tantárgy képzési célja:
A hallgatók ismerkedjenek meg az arculattervezés, imázs, design fogalmával, a cég arculat kialakításának szempontjaival (arculati kézikönyv), a lehetséges arculati elemekkel. Ismerjék a színek fizikai, pszichológiai, tulajdonságait és hatásait (színkontrasztok alkalmazása). Legyenek tisztában a kompozíciók kialakításának elméleti és gyakorlati lehetőségeivel, műfaji sajátosságaival. Legyenek képesek kész arculatok egyedi szempontrendszer alapján történő elemzésére, ezek egyedi tervezésére és kivitelezésére. 

	A tananyag tartalma heti bontásban:

1. hét:
Az arculattervezés fogalomrendszere: imázs, design, arculati kézikönyv
2. hét:
Arculati elemek jellemzői, megjelenési formáik, alkalmazási lehetőségeik
3. hét:
Színelmélet, színrendszerek, színmodellek, (RGB, CMYK, LAB, HSB) jellemzői gyakorlati jelentőségük bemutatása 
4. hét:
Színkontrasztok (a színek hangulati, fizikai, pszichikai, jellemzői) a hét színkontraszt bemutatása, színkontrasztok szerepe a művészetben. 
5. hét:
Kompozíciós ismeretek, a kompozíció szerepe az arculattervezésben
6. hét:
Kompozíció gyakorlatban és a művészetben, a kompozíció, mint kifejező elem, kompozíció típusok.
7. hét:
A kompozíció szerepe a nyomtatott és elektronikus környezetben
8. hét:
A képernyőtervezés alapjai, grafikai követelmények és lehetőségek
9. hét:
Arculati követelmények a gyakorlatban, lógó, elektronikus és nyomtatott arculati elemek készítésének alapjai
10. hét:
Arculatelemzés a gyakorlatban I. (gyakorlat, céges arculatok elemzése megadott szempontrendszer alapján)
11. hét:
Arculatelemzés a gyakorlatban II. (gyakorlat, céges arculatok elemzése megadott szempontrendszer alapján)
12. hét:
Arculattervezés a gyakorlatban: I. (gyakorlat, céges arculatok készítése adott szempontrendszer alapján)
13. hét:
Arculattervezés a gyakorlatban: II. (gyakorlat, céges arculatok készítése adott szempontrendszer alapján)
14. hét:
Arculattervezés a gyakorlatban: III. (gyakorlat, céges arculatok készítése adott szempontrendszer alapján)
15. hét:
Arculattervezés a gyakorlatban: IV. (gyakorlat, céges arculatok készítése adott szempontrendszer alapján)
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