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Tantárgy leírása:
A képzés megvalósításával a régióban kiemelt szerepű nemzetgazdasági szakterület, a borászat, szőlészet piaci szemlélettel felvértezett szakemberképzését kívánjuk elősegíteni. A hallgatók el kell, hogy sajátítsák a marketing borspecifikus ismeretanyagát, a hazai és nemzetközi kereskedelmi struktúrákat, a borfogyasztási szokásokat, a promóciós és kommunikációs módszereket, az EU borrendtartási szabályozását, a turizmus, a gasztronómia, idegenforgalom és a borágazat összefüggéseit, valamint a bor- és az ország-, illetve régió imázs építés lehetőségeit. A közösségi marketing és a vállalati stratégia készítés témaköreinek oktatása a tárgy gyakorlatorientált módszerét valósítják meg.
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