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	Tantárgy leírása:
A társadalom mint kommunikációs aréna megragadásával a nyilvános kommunikáció szociális-strukturális gyökereit tárgyalja. Kitér a közéleti kommunikáció és a közvélemény alakításának kapcsolatára, a sajátos kommunikációs formák leírására. A közéletben felmerülő konfliktusok kommunikációs megjelenését és megoldásait tárgyalja, elemzésekkel mutatja be a közéleti kommunikáció sajátos területeit: a politikai és kampánykommunikációt. Ismerteti a társadalmi változásokból (globalizálódás) következő nyelvi-kommunikációs változásokat, a nagyobb struktúrákkal járó, megváltozott közéletiséget.

A tantárgy célja, hogy a hallgató megismerje a közéleti kommunikáció helyét a kommunikáción belüli részdiciplinák között, viszonyát a kommunikációs szintekhez, a társadalmi kommunikációhoz.

Ismerje fel a közéleti kommunikáció folyamatait, jelenségeit. Ismerje meg a közéleti kommunikáció színtereit, konfliktusait, tervezési módszereit, elemzési lehetőségeit. Azonosítani tudja a közéleti kommunikáció kompetenciájához tartozó társaslélektani, szociológia-elméleti, politikai jelenségeket és folyamatokat.

Tematika:

1. A közélet meghatározása. A közéleti kommunikáció mint tudástermelő folyamat.

2. A közéleti kommunikáció diszciplináris kerete és módszerei.
3. A nyilvánosság és közélet fogalmi kapcsolata; meghatározások. A közélet színterei.

4. A közélet ’kultúrája’. A polgári erény és a közéletivé válás

5. A hatalom kommunikációja; a hatalom meghatározásai és a kritikai diskurzuselemzés módszerei


6. Társadalmi deliberáció. Politikai tanácskozás és retorika.
7. A politikai mező. A politika szimbolikus nyelve. Morális politika, érték-retorika. 
8. A közélet mint a kommunikációs tervezés (stratégia) közege. A stratégiai kommunikáció
 folyamatai, a tervezés szempontjai.

9. A tömeg és a propaganda. Elvek, technikák, jellemzők és típusok
10. A politikai marketing. A kampány: feltételei, modelljei, technikái. Az új politikusi személyiség és a celeb-kultúra.
11. A politikai tematizáció. Részvétel a közéletben: médiakór és fásultság
12. Közélet és újmédia. Az internet szerepe a közéleti kommunikációban
13. Kormányzati kommunikáció és a civil nyilvánosság. E-government és e-aktivizmus
14. Meggyőzés és manipuláció a közéleti kommunikációban. 

15. Összefoglalás
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